¥

(Q?@Y« M oa/19886)

pC'l/Cu:M W 187

i PERID
ﬁ‘J PRES!DESgML
007957

75
EFQRANMDUM
} ANDL | arRcHIVO

L-AS NUJEREh'?REHTE AL FLEBIELT TO,

- Las siguientes apreciaciones son fruto de la revisidn _de
las encuestas de opinidn y de la realizacidn de foocus gr ugod
con mujeres de sectores medios realizados esta semana. Ecztas
primeras orientaciones se verdn retroalimentadas a medi da
que se procese con mas prafundidad la informacidn@e\entues
tas y la experiencia de los grupos.

ORIENTACION GEMEFRAL:

El problema central es el de las mujfres InNdecisas (3134
ve, 24,.6% de hombres). Seqin la encuesta bde Abril de CIS,
Las mu jeres indecisas frente a una pregfitht@asque investiga
que situacicnes podrian hacer que B2 §nclinaran hacia hazsia
el Mo no se encuetran mayores diferencias entre las respues—
tas de hombres y mujeres.las ponelen @stintas situaciaones
de las diferentes situacicnes gaued s¥ o hacia el no, las
mujeres no expresaron diferengiajalguna respecto de los
hombres. For 1o tanto el tratamiento del tema de las mujeres
indecisas no varia en nada em l@s contenidos con respecto
del mensaje que se dirigd anl o8 hombres., La particularidad
de la campafia hacia las myjeres radica en el mensajera, el
lenguaje, y el medio gorfel cual se trasmita el mensaje.

En general serd wonveniente que el mensajerc por exce-
lencia sea un lidaf, WA cabeza a quien identidficar con el
conjunto de la cgagicpin? En sequndo lugar, deben haber fi-
guras femeninas que"Permitan a las mujeres un proceso de
identificaciden. @Bl lenguaje debe evitar ideclogismaos y caon-—
tenidos abske MMEos vy ser concreto y directo. El medio para
trasmitirQlosqm@nsajes debe incluir actividades de tipo ci-
vil v cudtlpall El puerta a puerta e bien visto por las
mu jeres| degsectores medios de nuestros focus groups. Los
desfilesy fiestas, presencia de mujeres en ferias Yy Super -
merecados tambien. Explorar poszibilidad de que sean entrevis-
tatdas em medics de prensa mujeres que estanm por el No.

QUENFTCEN LAS ENCLUESTAS:
&) posicioness Q
1.- En general las mujeres se sienten més atemorizadas que

los hambres y son un pooo mas pesimnistas.
Z.= Evaden sistemdticamente el conflicto y asumen posiciones

conzil y de armaonia (fosus groups)
B e rartidarias del gobiernc que los
hombres en un porcentaje no muy grande




4.— Son menos opositoras que los hombres en un porcentaje
importante

5. Aunque son menos opositoras, son criticas (aunque menos
que los hombres)

£.— Las mujeres que no son partidarias del regimen pera que
no pasan a la opasicidn son un grupo importante que permane-
ce indecisc.

.~El1 praoblema de las mujeres que sienda partidariacs del
rnq1ﬁgﬁtﬁﬁ:§ﬁﬁfé?gﬁ‘E“IA Gposicipén es que no ven con clari-
déﬁ_aﬁe significard el cambio de gobiernc. Esto se asoila
uun S f‘vrtp reuha""a 1Lua-1unec de incertidumbre

- Este ¢ grupc indecien seria "demdcrata, pero noQaSume
lus costos del cambio necesario.

E) Apreciacicon de la politica en general.

1.~ Las mujeres sefalan =on mas fuerza su _deSgferes por la
politica.

Ne= se intere=zan "nada" en paolitica segdnVefcitestas:

Ced-Flacso. Dotubre 1986: mujeres S4% Hawnbres 28. 0%
CIS. Noviembre 1387: mu jeres 2. QL Jhombres 45.45%

Este desintersds tiene que “er cam la politica entendi-
da como actividad, como tema prdmaipdl o como preccupacidn
m&s sentida. No se trata de ufd desinteré#s al entender la
politica como la responsabiidad de votar y tener una 2l =
nidn. Esto quedd manifiesto @p Pos grupos motivacionales
cuando las mismas mujered ghe afirmaban que la paolitica les
da "mucha lata", al preglgtdrzeles si las mujeres benian
cpinidn o =i la politicalefa cosa de hombres, sefialaron T (e
gorosamente que si_temian interés, que la politica no era

exclusivamente madoulinag, agregando, "las mujeres tambien
votan"
) evaluacidmydenda gestidn del gobierno y temas mas

relavantes para la mujer.

1.- Las mijeres a ser interrogadas scobre diferentes materias
np an epruryporcentaje mayor que los hambres por opciones
"no sabe'", 4"no respﬁndm" . Este aumenta conziderablemente en
materiagpetondmicas "abestractasg" (deudad) o en cuestiones de

poldtNea y libertades. En materias de pobreza, costo de la

vidapatencidn de salud las mujeres opinan de manera similar

a Vog hombres.,

Z.-8us opinicnes son levemente menos criticasz que los hom-

hr®Bs perc las diferencias no son significativas sino en ter-
hminos de la radicalidad. Las mujeres prefieren opciones <ome

"maée o menos” o "Mal” mientras gque los hombres van mas di-
rectamente a opcicones "mal" y "muy mal”.




»)

3.- Las mujeres son mas criticas sohre los temas de desarden
social, d Elln-uﬂnula,ﬁa}nqa= y alcochaolismo y derechos huma=
nos. Lo 5nn, en estas materias, levemente mas que los hom=—
bres.

En conclusidn hay una manera, un lenguaje y una actitud po-
litica convincente para las mujeres que se refiere a cues-—
tiones concretas relativas a los problemas que son para €=

llas mAs importantes.

1.— El problema central:

a) El1 problema clave es el conjunts de mujeres indetds@s.
Segun la encuesta CTis, Abril 1388, 21.9 contra Z4.648 W
hombres. iy p ‘
Suponemos  $on dupnAq de casa, prmferpntpmenfe. El lasiascocian
éL\LfﬂElﬂﬁ?b thlnrnﬁhfhn 1n~Prt1dumbrn L ineckabilidad 1o
‘qgg\ggfgj\ptatgifQ_EQHG?a sus ne:9:1dadws de Seguridad fami-
1iay. g

-

BT Na ven en la cposicidn ese centro "engrgico ¥
=gg3r1hantﬂ ne-Psar1u pﬂra cresr que de' ganar el no alqu1
se va Thace cargo, sin que ello condleveprupturas drést1—
C'as.

=) Ha ue desdramatizar el ple:blLitn =in quitarle conteni -
;QE;;EéEiEEEFMuQELlﬁE;Lamb1“5 de ng1grnn son posibles sin
en.me\g‘_;_':{-c\tu e
dT'Hax_que qafﬁnt1_ar un postlplesbicito sin grandes con-

flictos; Sser recisa a rpspp-tu. La perspectiva de cambicos
radirales atemcriza. Ser evaet-® en las materias y los pro-
cedimientos de los cambifsMgue® se desean. En concreto, acla-
rar cambios a la constitUfidR y procedimietos para consitulr
un gobierna democrdtico.
e) Las mujeres expresan mas temor que lo= hombres. Uno de
sus temores es qué 21 resultado sea un empate S0-50 gque lle
ve a un enfrentamiento. Ofrecer garantias.
e ofrecBr & las mujer "Un padre”, una figipra credl-
schr e lagguespuedan dﬁpuf1}ar cenfianza.-,
m! Hay que m AVﬁLPF sonag. Hombres mu jeres que las in-
fg&gglgn en zuf intereses 3 A//glllFDQUH)F, nunurptu. En
eepecial deben hwhpr f1qura" fﬂmmn1nae.”“
l-&s @yi;fpu\f‘rnﬁn convlen-rﬂ de haber visto "sefioras" ha-—
-nggﬁﬂéagthuﬁfat:fa yﬂba, rm&pntmn esw., Movilizar mas de
ectas wotividades. -
ko 5?532“39 mﬁiln__, esfiles, entrega de panfletos en 1a

T N =L
fnr1a, Son_comsas que s las mH4; ps _recuierdan y usan como argu-
mento Qﬁéﬂﬁﬁnalﬂrplﬂ parfl-lpnrfng d@rlu: mujeres en poli-
tica. Bue vean 3 mujeyes, =om: pllas dicen, "seforas" (gente
d=|Pn+e\: t@cpp ﬂblfl hai .ifnﬂﬂ,ﬁLfl‘ld d pn11F1ub cpositora,
PH[WQ‘1WNW+JH+P.
 Fara las mujeres mas que para los hombres es importante

creer que su opcidn va ganando, asegurar sl wrtiey

J




j) S5i bien no hay datos par estrato, habria evidencia de que
grupos menos educadaos (bdsica ina ~mpleta), o sea de estratos
bajos, son grupos criticos. Organizar gran campana puerta a

puerta de mujeres hacia mujeres en poblacicones.

2. - Fespercto a las mujeres de sectores medios indecicsas o

opositoras.

F« resan a-titudes modernas, se sienten y desean igualdad;
1-LEa-fEﬁ p}mna XFSTOs groups) . La_ npurintnn debe WaRgr -

sp uarugidgqlu% prnblpmaq de la mujer p prmpnplﬁndn LT = o —

oracidn real. “EstE 6 2s un dlaa-urru que tlnnﬂ acegida, e in-
e =

tﬁré%. e i
D1r1gl_qg‘a la _madre b tamhien a la trabaladnra, a la mu jer

que hace CUr sos talleres, que bHSua hnrlzunte .
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IDEAS CLAVES: -Levantar una cabe:a, un ligglf

~qi£intf“ar la situaciin(post-plebiscita
-0de se vean mujeres trabajando por el No en
s =alle:desfiles, jiespas, actividades de

barrimo, puerta abpuerta.






